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Alla referenser till MT-omradet avser det forsta
Kraftsamlingsnatverket, som startades fér Mariestads-Tidningens
utgivhingsomrade och omfattar Mariestad, Téreboda och Gullspang.

ALLMANHETENS
OMSTALLNINGSANSVAR

Forsta kapitlet handlar om hur mycket ansvar allmanheten har for omstélining.
Det &r alltsd inte fokus pa kraftsamling &nnu.

1. Vilka har ansvar for omstallning?
Inledningsvis vill jag ta upp att det férekommer kritik mot att Iagga
omstéllningsansvar pa allménheten.

Kritikerna menar att individer inte kan stalla om sjadlva, eftersom mdjligheterna
att stalla om begransas av exempelvis samhallets infrastruktur. Men kritikerna
bortser da fran att det finns mycket annat som individer kan stilla om sjalva.

Var kraftsamling forsdker inte ldgga hela omstéllningsansvaret pa allmanheten.
Sjalvklart har myndigheter och naringslivet ansvar for omstallning, men det ar
brattom att gora allt som g8r att géra, eftersom beslutsfattarna forhalade
klimatdtgarder for ldnge.

Darmed har ansvaret delvis skjutits dver till allmanheten. Allt som kan goéras
redan nu pa individnivd behdver verkstéllas sa snart som mojligt, fér att hjalpa
till att radda klimatet.

Till saken hér att myndigheterna har dokumenterat I6sningar fér individnivan.

D3 &r det val bara fér myndigheterna att sprida kunskapen via folkbildning, kan
man tro.

Men myndigheternas metod ar att be om hjélp. Det hér &r en annons pa
Facebook.

Kraftsamlingen har sjalvmant tagit ansvar och hérsammat myndigheterna genom
att ha lankar till de dokumenterade I6sningarna, som vi kallar goda idéer.


https://www.facebook.com/HjalmarThulin/posts/10159202660482928

@ Naturskyddsforeningen
Mariestad
S’

2. Individers omstallningar
Jag tar upp nagra orsaker till att individers omstallningar har stor betydelse.

For det férsta behdver den sociala tippningspunkten passeras sa snart som
mdjligt. Valrenommerade forskare pratar ofta om tippningspunkten. Troligen
finns det ingenting som paverkar klimatomstallningens tempo lika mycket som
att passera tippningspunkten.

For det andra styrs marknadsekonomin av utbud och efterfrdgan.

Né&ringslivets omstélining sker snabbare, om efterfrdgan forskjuts fr&n oh8llbara
till h8llbara produkter, och till hallbara tjdnster, som ingdr i en cirkuldr ekonomi.

Redan innan den sociala tippningspunkten passeras, ger férdndrad efterfrdgan en
turboeffekt pd naringslivets omstélining, vilket leder till att utbudet blir mer
hallbart och hela samhéllets omstélining hamnar i en positiv spiral.

For det tredje finns en elefant i rummet, eftersom det talas for lite om det
ekologiska fotavtrycket. Kort sagt &r konsumtionen inte h8llbar, sa lange den
fortsatter att dverskrida planetens livsutrymme. Vi uppmuntrar alla
kursdeltagare att standigt ha ekologiska fotavtryck i 8tanke, och gédrna anvanda
som en del av muntliga argumentationer.
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EXTRA MOTIVATION FOR ATT
KRAFTSAMLA

Né&sta kapitel ger motiveringar som inte beskrivs pd annan plats.

3. Hur orkar vi, utan ansvar?
Vi har inget formellt ansvar for att kraftsamla, men vi har motivation foér att orka
driva kraftsamlingen.

P& webbplatsen koso.se beskrivs motivering och drivkrafter (MT-omradets

exempel).

Kraftsamlande medlemmar i Mariestads Naturskyddsférening ar lyhérda for
riksorganisationens atagande hos Klimat 2030. Kraftsamlarna &ar sarskilt lyhérda
for det som star en bit in i sista stycket,

att "vi folkbildar, opinionsbildar och mobiliserar manniskor fér omstallning",
och avslutningen att "vi ser det som var uppgift att 6ka tempot i hela samhallet".

Om klimatférandringarna inte hejdas sa kommer den biologiska mangfalden
férsamras.

Darfor ar kraftsamlingen en investering for framtidens naturbaserade aktiviteter.

Det vore mycket svarare att kraftsamla, om varje kraftsamlingsnétverk var
tvunget att starta fran noll. Men nu finns konceptet, som serveras pa ett fat. Och
ideell assistans erhalls pa manga sétt. Det &r som att rida pa en vag. Och vi far
férnyad ork, nar kraftsamlingen véxer, eftersom klimatadngesten lindras da.

I framtiden vill vi kunna se barnen och barnbarnen i 6gonen, och med gott
samvete sdga att vi gjorde vart allra bdsta for deras skull.


https://koso.se/koncept/motivering.php
https://koso.se/mt/drivkrafter.php
https://koso.se/mt/drivkrafter.php
https://klimat2030.se/undertecknare/naturskyddsforeningen/
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4. Mervarden
Jag tar upp nagra av kraftsamlingens mervérden.

P& koso.se under Villkor ndmns att aktérernas ledare ger tyngd at det
gemensamma budskapet, och under Motivering namns att natverkets
organisering och grafiska profil ger mer tyngd an vid tillfdlliga konstellationer.

Budskapets effekt 6kas av att ga armkrok i praktiken. Mervardet kan beskrivas
som att 1 + 1 blir 3. Ténk er ett stort evenemang pa ett torg.

Om de kraftsamlande aktdrerna &r samlade pa torget, sa visas en enad front,
vars overtygande effekt leder till att 1 + 1 blir 3.

Om de kraftsamlande aktérerna &r utspridda pa torget, men har ett gemensamt
budskap, sa leder upprepningseffekten till att 1 + 1 blir 3.

Ett md&jligt mervérde finns fér en del av malgruppen - de som saknar tillréacklig
ork foér att anamma goda idéer. De behdver samla kraft for att f& personlig
energi till att stalla om. Den typen av kraftsamling kan ske pd lokala tréffar.

Om man har klimatangest och kraftsamlar med likasinnade sa vénds negativ
energi till positiv energi.

Ytterligare ett moéjligt mervarde ar kompetensutbyten som sker inom
kraftsamlingsnatverken. Exempelvis kan naturskyddsféreningarnas kunskaper
om héllbart skogsbruk spridas till aktérer som &ger skog.

(Ovriga spontana tankar pa MT-omradets uppstartsméte var att sprida idéer fér
fastigheter, transporter och miljédiplomering.)


https://koso.se/koncept/villkor.php
https://koso.se/koncept/motivering.php
https://mariestad.naturskyddsforeningen.se/projekt/hallbart-skogsbruk
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KRAFTSAMLINGSHISTORIK

Nasta kapitel ger bakgrund och lagesrapport.

5. Kraftsamlingens bakgrund
Initiativtagarna diskuterade hur civilsamhéllet kan na ut med
omstallningsbudskap,

utan att budskapet betraktas som politik eller aktivism.

Trots att budskapet kommer frén vetenskapen, sa forvrangs budskapet till
politik, av fornekare och vissa lobbyister. Dessvarre kommuniceras inte
budskapet tillrackligt av myndigheterna, vilket medfér att civilsamhallets
budbérare riskerar att betraktas som aktivister. S& hur ska civilsamhéllet géra,
for att f& allmanheten att lyssna och ta till sig snabbt?

Initiativtagarna kom fram till att det ar kraftsamling p& /okal nivd som behévs, sa
att budskapet kommer fran trovardiga inspiratorer i den ndrmaste omgivningen,
vilket gor att fler kdnner sig berérda. Manga gor ju som grannarna gor.

Ambitionen var redan fran bérjan att sprida kraftsamlingen till andra
kommunomraden. Darfér skapades ett koncept som kunde utbredas i hela Véstra
Gotaland.

Kraftsamlingen 13g rétt i tiden, eftersom Naturskyddsféreningens riksorganisation
startade kampanjen Hela Sverige stéller om.

N&r intresse for konceptet visades utanfér Vastra Gétaland, sa skapades en
nationell niva pa konceptets webbplats.


https://www.naturskyddsforeningen.se/hela-sverige-staller-om/
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6. Kraftsamlingens start
Initiativtagarna var medlemmar i Mariestads Naturskyddsférening, dar en intern
arbetsgrupp startades.

Arbetsgruppen bjod in aktdrer for att starta natverket.

Namn valdes for paraplyforumet, och sedan faststadlldes organisering i enlighet
med konceptet.

Fler detaljer finns under kursens Foérklaringar.

Vart forsta Facebook-inldgg delades till Facebook-grupper med tusentals
medlemmar.

7. Nulaget
Myndigheterna éverlater fortfarande till andra aktérer att folkbilda.

I fortsattningen vill vi undvika ordet folkbilda, eftersom det kan uppfattas som
att vi forsdker skriva folk pa nasan.

Darfor sager vi helt enkelt att vi ger tips om goda idéer.

Jag visar forsta Facebook-inldgget igen, for att titta narmare pa formuleringar.

att individers omstallningar har stor betydelse och det &r brattom,

_ & andra sidan tonade vi ner det till att bara vara tips,

och pa koso.se star det att "Alla nyfikna individer far hjalp att bli delaktiga i
klimatomstallningen".

I senare Facebook-inlagg skrev vi att "Alla behdvs i klimatomstallningen" och
"Alla ar vardefulla i klimatomstallningen".


https://www.facebook.com/KommunomradenStallerOm/posts/pfbid05iVNWVAkYEEkqBphnProGZtHr7FVTUq4xruSq5zw5cSK4wJH8WCzBpFqwBcnWejfl
https://www.facebook.com/KommunomradenStallerOm/posts/pfbid05iVNWVAkYEEkqBphnProGZtHr7FVTUq4xruSq5zw5cSK4wJH8WCzBpFqwBcnWejfl
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MJUKSTARTA

Innan vi kommer in p@ kontaktpersoner och Facebook-sidor sa sétter vi fokus pa
att konceptets kraftsamling kan mjukstartas i bade I&n och kommunomraden.

8. Minimivariant
Konceptets minimivariant ger mdjlighet att mjukstarta med 13g tréskel.
Minimivariantens lokala delar kan tillampas aven i Vastra Gétaland.

Ovriga 1&dn kan mjukstartas utan kontaktperson. Lanets kontaktperson kan vara
vakant sd ldange ldnet inte har egen Facebook-sida.

Bade Ian och kommunomrdden kan mjukstarta utan egen Facebook-sida,
eftersom den nationella Facebook-sidan kan anvandas som interimsldsning.

Inte ens Facebook-konto behoévs, eftersom den centrala redaktionen erbjuder
ideell Facebook-service for de kraftsamlingsnétverk som inte har ndgon med
Facebook-konto.

Det gar att mjukstarta med enbart en aktdr. Det racker alltsa att den
initiativtagande aktérens kontaktperson anmaler sig, for att fa
kontaktuppgifterna publicerade pa en minimisida och ddrmed visa hur néista
aktor kan kroka arm med initiativtagaren.

Om ni frén bérjan, eller senare, vill tilldmpa konceptets valfria tillagg, sa
skraddarsys era webbsidor och vid behov skraddarsys @ven checklistor.


https://koso.se/koncept/mini
https://www.facebook.com/KoSOsidan
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KRAFTSAMLING PA WEBBEN

Nasta kapitel handlar om inblandade webbplatser.

9. Webbsidor for nytt kraftsamlingsnatverk
N&r det &r dags att starta ett nytt kraftsamlingsnatverk sa utses en
kontaktperson som bestéller uppdatering pa koso.se via meijl till info-adressen
(info@koso.se). Det ar i forsta hand jag som verkstaller bestallningar och
aterkopplar. Samma rutin géller fér [pande uppdateringar.

Det blir lankar till alla lokala Facebook-sidor.

Alla kan utnyttja koso.se ifall det @r okej for er att enbart Mariestads
Naturskyddsférening skéter uppdateringarna. De som vill ha webbsidor pa annan
webbplats kommer att ldnkas vidare. Annars skapas webbsidor pa koso.se med
onskad struktur. Om det &r lanets forsta kraftsamlingsnatverk sd valjs fargtema
for lanet.

MT-omradet har webbsidan Drivkrafter. Det &r valfritt att ha en sddan webbsida
fr8n bérjan eller avvakta till senare. Alla ska ha webbsidan Personligt.

10. Annan webbplats an koso.se
Lansbokstaver anvands i webbadresserna. Antingen anvands lansbokstaven for
lanets webbsidor pa koso.se eller for att lanka vidare till annan webbplats.

Aven lokaltidningarnas férkortningar anvénds i webbadresserna. Antingen
anvénds en férkortning for kraftsamlingsnétverkets webbsidor pa koso.se eller
for att lanka vidare till annan webbplats.

Om ni vill ha en egen domén sa uppstar féljdfragor sdsom att nagon ska férvalta
webbplatsen och ordna finansiering.

Métesanteckningar publiceras inte pa koso.se, sa de som vill att
modtesanteckningarna ska vara publika, behdver valja en annan plats. Det
normala &r att den sammankallande aktdren tillhandahaller en publik
lagringsplats pa sin egen webbplats fér paraplyforumets métesanteckningar.

10
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11. Lanets nyhetsflode
Exemplet som visas &r Vastra Gotalands nyhetsfldde pd Facebook. De
kraftsamlingsnatverk som valjer att anvanda lanets nyhetsfléde, behdver utse
minst en redaktor.

Kontaktpersonerna anmaler redaktdrer via Facebook-sidans meddelandeknapp,
eller knappen "Skicka e-post".

Alla som anvander Facebook kan félja nyhetsflddet genom att klicka pa Gilla,
eller klicka pa de tre punkterna och sedan pa Folj.

(En Facebook-sida ar ett publikt nyhetsflode, med redaktérer som publicerar
inldggen anonymt. En Facebook-grupp har medlemmar som publicerar inlaggen i
eget namn, i vart fall utan insyn eftersom gruppen &r sa kallat privat. Ytterligare
en skillnad ar att i en Facebook-grupp kan fler filtyper laddas upp, exempelvis
Word-dokument.)

11
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12. De lokala Facebook-sidorna
Minimivariantens interimslésning for det lokala nyhetsflodet ar att anvanda den
nationella Facebook-sidan, men har beskrivs egen Facebook-sida for det lokala
natverket.

Namnstandarden som finns i konceptbeskrivningen, skapades for att
benamningarna skulle bli lasbara i den lilla varianten av profilbilden, som visas i
alla inlagg. Exemplet har ar MiSO f6ér Mariestad Staller Om. En positiv bieffekt ar
att det blev en enklare bendmning i vardagligt tal ocksd. Som exempel kan
Mariestads lokala flajer kallas MiSO-flajern.

58 < T
|t * 3 |
Mariestad Stéller Om
@MariestadStallerOm - Grupp

Overst pd Facebook-sidan visas omslagsbilden och den stora varianten av
profilbilden. Jag kan hjélpa till att skapa omslagsbilden, om jag far ett
hdégupplést foto som inte har upphovsrattsligt skydd. Jag kan aven hjalpa till att
skapa profilbilden.

Om det &r ndgon som undrar varfér MiSO inte heter MaSO, s3 ar det for att
undvika forvaxling med Marks kommunomrade.

N&r det &r dags att skapa en ny lokal Facebook-sida sa &r det instruktionen i
konceptbeskrivhingen som géller. N&gon hos er skapar Facebook-sidan med sin
egen inloggning. Mejla till info-adressen (info@koso.se) vid fragor om
instruktionen. Vid behov kan jag vagleda via digitalt moéte.

12


https://www.facebook.com/KoSOsidan
https://koso.se/koncept/facebook
https://koso.se/koncept/facebook
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13. De lokala Facebook-sidorna (fortsattning)
I minimivarianten publiceras evenemang. Nu beskriver jag ndgra valfria tillagg,
alltsd vad mer den lokala Facebook-sidan kan anvéndas till.

Administratéren kan ge behdrighet till aktérernas redaktérer, sd att de kan visa
aktoérernas egna omstallningsaktiviteter.

Administratéren kan ta hand om mycket sjalv, eller sd utses en redaktor for
kommunomrédet, for att exempelvis uppméarksamma hur samhallets omstallining
framskrider i kommunomradet, och fér att ge tips om lokala arrangemang med
fokus pa omstélining.

Kommunomradets redaktér foljer i sa fall nyhetsfldden i Facebook och delar
intressanta inldgg fran exempelvis den regionala kraftsamlingen.

Redaktdren kan aven lasa lokaltidningen och publicera ldnkar till intressanta
artiklar som inte finns pa Facebook. Det tar bara ndgra sekunder i Facebook att
dela inldgg och publicera lankar.

(N&r man delar ett inldgg pa Facebook sa blir det synligt i andra fléden. Da
kommer fler personer att se inlagget.)

13
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14. Digitalt samarbetsrum

MT-omradet anvander en Facebook-grupp som digitalt samarbetsrum, d&r
exempelvis arbetsgrupper kan bolla idéer och lagra arbetsmaterial.

Facebook-gruppen &r sa kallat privat, som innebdar att ingen utan medlemskap
har insyn. Alla medlemsférfragningar far automatiskt en fraga: Vilken aktér
representerar du?

Det ar valfritt for varje kraftsamlingsnatverk att ens ha ett digitalt
samarbetsrum,

och det ar valfritt att anvanda Facebook eller annan plattform.

Om nagon av de kraftsamlande aktérerna har ett extranat sa kan det vara ett
alternativ. Ett extranat ar som ett intranat, men med externa inloggningar.

(Ett intranat ar en webbplats utan insyn, som kraver inloggning av personal och
medlemmar men tillater inte externa inloggningar. Som exempel har
Naturskyddsforeningen ett intranat som heter Naturkontakt. Om en webbplats
utan insyn tilldter externa inloggningar, da &r det ett extranat.)

14
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EKONOMI

Nasta kapitel handlar om kostnader och finansiering.

15. Kostnadsfritt
Forst tar jag upp sant som ar kostnadsfritt for kraftsamlingsnatverken.

Mariestads Naturskyddsférening star for webbplatsen koso.se utan kostnad for
kraftsamlingsnatverken. Det ar ideellt arbete nar jag ger assistans.

Tidningsreportage ar sjalvklart kostnadsfria. Lokaltidningarna ar intresserade av
att géra reportage om kraftsamling. Forst vid starten, sedan kan olika exempel
pd personliga omstallningsatgarder visas, helst med enbart ett exempel per
reportage for att synas manga ganger i tidningen.

Dessutom kan gemensamma inséndare skrivas da och da, som avslutas med
namn pa aktérerna och dess ledare.

Aven sociala medier &r kostnadsfria, om ni ndjer er med normala inlagg. I sa fall
ar det era Facebook-redaktérer som skapar inldaggen, som era andra Facebook-
anvandare delar sa mycket som méjligt.

15
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16. Finansiering
Finansieringen ar en del av budgetarbetet, fér exempelvis evenemangskostnader
och eventuella tidningsannonser.

Att dela ut flajrar ar forhoppningsvis en aktivitet som alla kraftsamlingsnatverk
har rad att gora, for det brukar alltid vara nagon eller flera av aktérerna som kan
sponsra genom att skriva ut flajrarna pa egen skrivare.

For dvrigt behdver varje kraftsamlingsnatverk ta reda pa vilka
finansieringsmdjligheter som finns, sdsom fondmedel, projektbidrag och extern
sponsring.

Tank pa risken att extern sponsring kan forsamra trovérdigheten, sa stall helst
samma krav som pa kraftsamlande aktdrer. Sponsorns ledare bor alltsd anvanda
valfri klimatkalkylator och publicera personliga omstéllningsbeskrivningar arligen.

Finansieringen foregas av att gora en aktivitetsplan, som leder till en
onskebudget.

Nagon av aktdrerna séker medel 8t ndtverket och tar emot pengarna, eftersom
natverket inte har organisationsnummer.

Om utfallet blir lagre sa revideras aktivitetsplanen, genom att prioritera vad som
ska genomfdras.

En lagbudgetvariant i lokaltidningarna &r att bjuda in till lokala traffar under
FOreningsnytt.

16
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UTRUSTNING

Nasta kapitel handlar om att skaffa utrustning vid behov.

17. Anskaffning
Det &r valfritt att anskaffa utrustning, foér att anvanda pa fysiska aktiviteter.
Exempel pa fysiska aktiviteter &r att visa upp sig pa torg, ordna utstéllningar,
och ha lokala traffar.

Eventuellt finns inte behov att inhandla utrustning, antingen fér att man ndjer sig
med att dela ut flajrar,

eller for att man tillverkar utrustningen sjalv.

An sa lange finns inga samordnade inkép av utrustning. Tills vidare far varje
kraftsamlingsnatverk begéra offerter fran valfria leverantérer.

17
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GRAFISK PROFIL

Sista kapitlet handlar om den /lokala kraftsamlingens kdnnetecken.

18. Forutsattningar
Har visas det forsta Facebook-inlagget igen.

Vastra Gotalands lokala kraftsamlingar bér anvanda samma farg som Klimat
2030. Armkroksbilden anvénds som utsmyckning i m8n av plats.

De lokala kraftsamlingarna har alltsd ingen logotyp.

Goda idéer for klimatet

www.koso.se

KRAFTSAMLINGSNATVERKET

MT-omradet har valt en grafisk profil baserad pa tre textméssiga kdnnetecken. I
slutet av presentationen visas tydligare exempel med kannetecknen.

Varje kraftsamlingsnétverk far valja likadan eller egen grafisk profil.

THVrTPRTITiR

Armkroksbilden med 16 par ser ut som enbart ett ménster i vissa situationer. D3
kan ni évervéga att anvdnda varianten med 8 par. Kanske inte ndgon av dem pa
dyr yta, eftersom 8 par tar stdrre plats pa héjden. Hur som helst sa finns bada
varianterna under konceptets Filer.

19. Annonser och anslagstavior

FOR BARNENS OCH
BARNBARNENS SKULL

Goda idéer for klimatet

KRAFTSAMLINGSNATVERKET JI K0

Vi Br aktdrer som kraftsamlar 13
for kiimatet och Agenda 2030 for
o

Forsta Facebook-inlagget igen. Har &r exempel pa firgval, dels for bildbaserad
annons till sociala medier, dels fér utskrift till anslagstavlor. P38 datorskarm
anvéands gdrna mérk bakgrund. P& papper har vi hittills valt vit bakgrund,
eftersom den turkosa fargen varierar pa olika skrivare och blir ofta ful.
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https://www.facebook.com/KommunomradenStallerOm/posts/pfbid05iVNWVAkYEEkqBphnProGZtHr7FVTUq4xruSq5zw5cSK4wJH8WCzBpFqwBcnWejfl
https://koso.se/koncept/filer.php
https://www.facebook.com/KommunomradenStallerOm/posts/pfbid05iVNWVAkYEEkqBphnProGZtHr7FVTUq4xruSq5zw5cSK4wJH8WCzBpFqwBcnWejfl

Mariestad

Q Naturskyddsforeningen
N’

20. Utrustning

Goda idéer for klimatet

KRAFTSAMLINGSNATVERKET

Till vanster visas MT-omradets banderoll. Till hoger ar ett exempel p% flagga,
med de tre textmassiga kdannetecknen som minimum.

Sista fragan kan ni ta med er hem och fundera pa: Récker det med farg- och
textmassiga kannetecken pa utrustning, eller behévs dven logotyp?
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